





Budzety takze bez wiekszych zmian

Jak, w porownaniu do roku poprzedniego, zmienit sie budzet marketingu i PR
na rok 2015 w Panstwa firmie?

Ograniczenie budzetu
I 9%

. Wzrost budzetu

. Budzet bez zmian

W 2013 wzrost budzetu marketingu i PR deklarowat
26% badanych firm
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Co trzecia firma zastosuje w 2015 roku
systemy zarzadzania trescia.

Ktore rozwigzania techniczne wspierajgce marketing i PR
bedg stosowane w 2015 roku w Panstwa firmie?

39%
35%

28% Q m. in. SAP, systemy

wysytania informacji
23% prasowych, aplikacje

19% u{atg\‘/iaj&;cekpra cée,
16% rozwiazania whasnego
13% pomystu w Google
4%

System do System do System do analizy System do System do Systemy do Inne Zadne z
zarzgdzania zarzgdzania | raportowania zarzgdzania przeprowadzania zarzgdzania powyzszych
trescig relacjami z efektow kampaniami badan dziataniami
klientami marketingu i PR e-mailingowymi e-commerce
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Jeszcze nie pora na inbound marketing?

Czy styszat Pan o inbound marketing?

12% TAK 88% NIE

Jakie jest Panstwa zdaniem szacowany udziat dziatan inbound

oy marketingowych w strategii marketingowej Panstwa firmy?
0

10% 10% 10%

0% 1-5% 6-10% 11-25% 26-50% 51% +
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Gtowne wnioski

B Polski marketing tapie pierwszy oddech po kryzysie. Zaangazowanie w sprzedaz jest nadal wysokie
jednak nie dominuje marketingu.

V Ciegle brakuje odwagi na eksperymenty czy wdrazanie nowych trendéw. Swiadomo$¢ $wiatowych
trendow nie przektada sie na ich stosowanie.

lV, Ciggle trwa utuda budowania wielkich strategii firm w oparciu o marketing.
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