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Informacja prasowa

Warszawa, 30 lipca 2008 r.

ComPress dynamicznie rośnie

Dobre pierwsze półrocze 2008 r.
Agencja Public Relations ComPress SA zamknęła pierwsze sześć miesięcy 
2008 r. przychodami na poziomie 3,735 mln złotych, co oznacza wzrost o ponad 44 proc. w porównaniu z pierwszym półroczem roku poprzedniego. Zysk netto wyniósł 258.401 zł. Rok wcześniej, po sześciu miesiącach firma wypracowała zysk netto na poziomie 168 tys. złotych. W ciągu pół roku spółka zrealizowała 
74 proc. planowanego wyniku za cały 2008 rok.

Wzrost przychodów był efektem pozyskania nowych klientów w sektorach: teleinformatycznym, bankowo-finansowym, healtcare, FMCG i Real Estate. Do grona nowych klientów w pierwszym półroczu br. dołączyli m.in. iSource - dystrybutor produktów firmy Apple, Krajowa Izba Rozliczeniowa, GTS Energis, Epson, Inotel – spółka świadcząca usługi telekomunikacyjne oraz usługi dostępu do Internetu, Izba Zarządzających Funduszami i Aktywami, BZ WBK Leasing, Polski Lek, ICN Polfa Rzeszów, Albert Polska - dystrybutor artykułów kosmetycznych, rehabilitacyjnych i paramedycznych oraz IMMO Industry Group - światowy deweloper inteligentnych nieruchomości logistycznych i przemysłowych. 

Istotnym wydarzeniem w rozwoju ComPress SA było wprowadzenie pod koniec maja br. akcji firmy na rynek New Connect. Spółka wybrała dwuetapowy model pozyskania kapitału. Pierwszym etapem było wprowadzenie istniejących akcji na GPW, drugim będzie nowa emisja akcji spółki, planowana w IV kwartale 2008 roku. ComPress zamierza pozyskać z rynku ok. 3 mln zł na dalszy rozwój.

- Wyniki ComPress za 6 miesięcy br. świadczą o dynamicznym rozwoju firmy. Mimo kosztów poniesionych na wprowadzenie akcji na GPW udało się zrealizować w I półroczu ponad 70 proc. planowanego na 2008 r. zysku netto - wyjaśnia Bogdan Biniszewski, prezes ComPress S.A. - Wciąż mamy wiele nowych pomysłów na rozwój firmy. Mam nadzieję, że uda nam się przekonać akcjonariuszy, iż warto inwestować w ComPress – dodaje prezes Biniszewski.

Źródła przychodów ComPress SA opierają się na trzech filarach. Firma generuje przychody na bazie długookresowych kontraktów obejmujących stałą obsługę w zakresie Public Relations. Aktualnie firma posiada 30 umów z polskimi i międzynarodowymi firmami. Dodatkowy przychód agencji wynika z prowadzenia krótkoterminowych projektów doradczych w obszarze organizacji wydarzeń specjalnych, marketingu sportowego, kampanii Corporate Social Responsibility, komunikacji kryzysowej, internetowego PR. Trzeci obszar generowania przychodów ComPress SA stanowią szkolenia, w tym treningi medialne.

ComPress SA stworzył strategię inwestycyjną mającą na celu rozwój źródeł przychodów, obniżenie kosztów realizacji projektów, a tym samym zwiększenie ich zyskowności. Spółka przewiduje rozwój struktur odpowiedzialnych za organizację wydarzeń specjalnych (eventy) oraz grup kompetencyjnych w obszarze Relacji Inwestorskich oraz internetowego PR. Spółka planuje również rozwój grupy kompetencyjnej zajmującej się komunikacją wewnętrzną wprowadzając produkt: „Audyt komunikacji wewnętrznej”. ComPress SA planuje budowę profesjonalnego środowiska informatycznego zwiększającego sprawność obsługi klientów i ograniczającego koszty operacyjne opartego na systemie CRM oraz Project Management. ComPress przewiduje również inwestycje związane z rozbudową usług szkoleniowych.

* * *

ComPress SA powstała w 1990 roku - jako jedna z pierwszych firm tego typu w kraju. Należy do grona największych agencji Public Relations w Polsce. Jest zrzeszona w Związku Firm Public Relations. ComPress realizuje projekty dla najdynamiczniejszych polskich i międzynarodowych firm oraz instytucji non-profit. Z usług ComPress korzystają aktualnie m.in.: Albert Polska, Atos Origin, Business Software Alliance, BZ WBK Leasing, Cube, Epson, Eureko, GlaxoSmithKline, Husqvarna, ICN Polfa Rzeszów, IMMO Industry Group, Infovide-Matrix, Inotel, iSource, Izba Zarządzających Funduszami i Aktywami, Krajowa Izba Rozliczeniowa, Livingston, MAXDATA, QAD, Polski Lek, PepsiCo., RWE STOEN, Sybase. ComPress współpracuje również ze stowarzyszeniem Amnesty International. 
Struktura firmy opiera się na departamentach dedykowanych konkretnym sektorom rynku: teleinformatycznemu, finansowemu, FMCG, farmacji oraz energetyce i nieruchomościom. ComPress ma również doświadczenie w obsłudze spółek działających w obszarze mediów i rozrywki, elektroniki użytkowej, motoryzacji oraz w sektorze napojów alkoholowych Dodatkowo w firmie utworzono grupy kompetencyjne pozwalające na realizację projektów w takich obszarach, jak Relacje inwestorskie, Corporate Social Responsibility, marketing sportowy i sponsoring, komunikacja wewnętrzna i strategia komunikacyjna. W ramach firmy funkcjonuje również dział odpowiedzialny za konsulting i szkolenia, który świadczy usługi w zakresie treningów medialnych, tworzenia strategii komunikacyjnej i usług doradczych.
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